SOLUCION

Hemos hablado de segmentacién en esta unidad y antes de que inicies con una
campaia es Uutil ser consciente de cémo nos han segmentado a nosotros como
usuarios. Es decir, nosotros también somos usuarios de Facebook, por ende, es
muy comun que veamos publicidad, es decir, cumplimos con el perfil de target
de otro anunciante.

MARKET SEGMENTATION

Asi que, en esta seccidn, vamos a entender al menos en dos casos ;por qué
vimos un anuncio?, vamos a determinar cudles fueron las segmentaciones por
las que llegaron a nosotros. Como es evidente, el resultado variard de usuario a
usuario, pero el procedimiento es equivalente, asi que lo definiremos.

Para cumplir este reto debes seguir estos pasos:

1. Ingresa a tu perfil de Facebook.

2. Ubica en el timeline al menos dos anuncios pagos (Facebook lo identifica
como: anunciante).

3. En el anuncio, haz clic en la opcién: ;Por qué veo esto? Y verds un cuadro
similar a este:

4. La pantalla te mostrard la principal segmentacién usada en nosotros.
Copia las segmentaciones en un archivo de texto.

5. Repite el proceso con otro tipo de anuncio (completar la publicidad del
timeline y una de bloque de anuncios).




SOLUCION

6. Para complementar el proceso, dirigete a “Administrar tus preferencias
de anuncios”, alli podrds ver tus preferencias de anuncios, incluso puedes
configurarlos. Toma nota de “Tus intereses” que aparecen como publicos
y anéxalos al informe.

RETROALIMENTACION

Tu respuesta es correcta, si tu solucién es similar a la siguiente:

1. Una vez que hemos determinado un par de anuncios, hemos capturado
las dos pantallas de segmentacion:

Pantalla 1:

Informacion sobre este anuncio de Facebook

¢Por qué veo este anuncio? OELIE
Un motivo por el que estas viendo este anuncio es porque ANUNCIANTE quiere llegar a
personas interesadas en Tecnelogia en funcion de actividades realizadas, como Me gusta
de la pagina o clics en anuncios.

Puede haber otros motivos por los que estas viendo este anuncio, incluido el hecho de
que ANUNCIANTE quiere llegar a personas que tienen 18 afios o0 mas que viven en
Colombia. Esta informacién se basa en tu perfil de Facebook y en la ubicacién de tu
conexion a internet.

Dinos si este tema te interesa

-
Technology g 9 < & Administrar tus preferencias de anuncios >

Danos tu opinién

¢Te resulto dtil esta explicacion?

Mas informacion sobre los anuncios de Facebook

Pantalla 2:

Informacién sobre este anuncio de Facebook

¢Por qué veo este anuncio? DTS
Un motivo por el que estds viendo este anuncio es porque iStock quiere llegar a personas
que pueden ser similares a sus clientes en funcion de actividades realizadas, como Me
gusta de la pagina o clics en anuncios.

Puede haber otros motivos por los que estas viendo este anuncio, incluido el hecho de
que iStock quiere llegar a personas que tienen 18 afios o més que viven o estuvieron
recientemente cerca de Bogotd, Distrito Especial. Esta informacion se basa en tu perfil de
Facebook y en la ubicacién de tu conexién a internet.

Dinos si este tema te interesa

Technology g 9 € Administrar tus preferencias de anuncios

Danos tu opinion

¢Te resultd Gtil esta explicacion?

Mas informacion sobre los anuncios de Facebook
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2. En cuanto a intereses, en nuestro ejemplo vimos los siguientes:

evia de ejemplos de anuncios que puedes ver en Facebook o para eliminarlo de tus preferencias de

de Pequea_ Y.
Marketing digital medianas empresas
:

8

Marketingide Publicidaden motores de’
contenidos Netflix internet busqueda

3. Finalmente, en cuanto a anunciantes con los que he interactuado
recientemente verds algo parecido a esto:

o m

Desarrollado
software

Espiritu empresarial Hootsuite Amazon Kindle

Universidades

Disefio web

Banco
< AVVillas

Sicario 2: Soldado Recursos TIC para Nozbe Porvenir Pensiones  Open School Banco AV Villas

Profesores - y Cesantias
Academy
TotemGuard

247
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Y de esta manera podriamos incluso determinar que algunos de estos

anunciantes no nos muestren publicidad, pero, en resumen, hemos determinado
“cémo llegaron a nosotros”.




