
SOLUCIÓN 

 

 

Un cliente tuyo está dispuesto a importar tres productos para venderlos en tu 
país, pero requiere de un análisis que debes realizar para que el cliente 
determine la viabilidad de su proyecto y la forma en que debe pautar en Google 
Ads, así como determinar qué tanta competencia tendría para esos tres 
productos. 

 

Los tres productos son:  

• Intel NUC dual core 
• Smartwatch Amazfit pace 2 stratos 
• Nvidia Shield tv 

Así que tu reto es realizar la búsqueda de estos tres productos y analizar los 
resultados de Google (Tipo ficha producto) y determinar en un documento con 
anexos de capturas de pantalla: 

1. Número de productos mostrados en la búsqueda. 
2. Rango de precios mostrados, llevados a dólares. 
3. Número de marcas que están pautando con ficha producto por cada 

búsqueda. 
4. Resumen general de las búsquedas, en caso de tener marcas comunes 

para los tres productos determinarlos como grandes competidores, en 
caso de aparecer para dos productos agruparlos como competidores  
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generales y si aparece sólo en un producto, agruparlos como 
“competencia simple” y determinar precios promedio para ingresar al 
mercado. 

Nota: Si en tu país no está disponible la pestaña de shopping en las búsquedas 
debes analizar sólo los resultados obtenidos en la página típica de búsqueda, 
en este caso hasta antes de llegar a la opción “ver todos”. 

 

 

 

Resultados hasta “ver todos”. 

 

 



SOLUCIÓN 

 

 

RETROALIMENTACIÓN 

Veamos un ejemplo de solución al reto: 

1. Resultados de Google Shopping para Intel NUC. 
 

• Número de elementos mostrados: 31 
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• Rango de precios: $ 756.700 hasta 5.027.900 – US $ 236 hasta US 
$ 1.570 

Con la ayuda de una hoja electrónica y copiando y pegando información, 
digitando otras, logramos llegar a un precio promedio de $ 2.548.138 – llevado 
a dólares US $ 640. 

 

En la búsqueda se encontró que sólo Mercadolibre como agrupación y un 
segundo distribuidor pautan por ficha producto para Intel nuc dual core. 

Recomendación general para Intel nuc dual core – no hay distribuidor grande, 
sólo redistribuidores del producto y en general usan fotos oficiales de Intel, es 
posible marcar diferencia a nivel gráfico. 

 

2. Análisis para amazfit pace 2 stratos:  
• Cantidad de productos 30 – 14 smartwatch y 16 accesorios. 
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• Rango de precios: $ 239.000 hasta $ 739.000 – US $75 hasta US $ 
231 con un precio promedio de $ 601.719 – US 188. 

 

• Distribuidores: Cafago.com, Mercadolibre, gkbying, lightinth box, 
Linio, Mad Anywhere y Tomtop.com – es bastante competencia. 

Sugerencia general: en este producto la distribución es variada, si bien es cierto 
que es poca la cantidad de smartwatch vs los accesorios disponibles ya que no 
todos ofrecen el dispositivo, ingresar a este mercado estará un poco más difícil 
que con el anterior dispositivo. 

3. Análisis para Nvidia shield tv. 
• Número de resultados en shopping: 15 productos, 8 con la consola, 

7 con accesorios. 
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• Rango de precios: $ 85.533 a $ 455.900 para accesorios y $ 
894.5400 a $ 10.000.000 (paquete gold profesional) y $ 1.845.900 
para la consola.  

 

De la consola en dólares tenemos US $ 280 hasta $ 577 – promedio 365. 

• Único distribuidor: Mercadolibre 

Recomendación general: con mercado libre como único distribuidor agrupador 
de formales e informales, el mercado se puede trabajar como marca o 
representante. 

Tabla general para distribuidores 

• Mercadolibre como gran distribuidor. 
• Linio como competidor general 
• Cafago, Gkbying, Lightinth box, Mad Anywhere y Tomtop como 

competencia simple – solo en el caso del Amazfit pace 2 stratos. 

Recomendación final: La competencia con los tres productos es Mercadolibre, 
se sugiere no descartar la participación en esa red y competencia directa como 
marca, el producto Amazfit es el que más competencia tendrá. Se sugiere 
trabajar imágenes bien elaboradas, no sólo las oficiales de producto para 
generar diferenciación de marca. Se encontraron accesorios y otros productos 
mal categorizados, así que mantener un nivel de atención generará también un 
mejor impacto. 

 

 


