Si creamos campafias en Google Ads, es inevitable que termines llevando a tus
posibles clientes a tu sitio web, que, dicho sea de paso, si no esta optimizado para
moviles, lo tendras mas dificil para realizar conversiones y tus costos por campafia
seran mas altos.

Si tuviéramos que determinar los mejores consejos con respecto a tu web y la red de
display serian los siguientes:

Objetivo Consejos clave

*Mantén un sitio web simple, que esté optimizado, que no requiera ampliar para leer
el contenido.

. *Usa imdgenes que se puedan ampliar o sean adaptables.
Ventas online 9 d p p P

*Si es posible, permite el proceso “Guardar favoritos” o “Listas de regalos”, es decir,
permite que el proceso de compra continde en un PC.

*Usa enlaces de clic de llamada, no informacidn que el usuario deba recordar.
»;Recuerdas al Sefor de los Anillos? - necesitas un nimero para gobernarlos a
todos — asf que lleva a los clientes a un nimero y redistribuye la atencién, pero no
Llamadas de contacto  |ofrezcas 10 nlimeros para que el usuario deba determinar cudl es el correcto.
*Usa las extensiones. Parece que todos lo tuviéramos claro, pero debo insistir en
ello.

*Formularios simples, mayor conversién.

+Los formularios largos no se llenan, deberdn entonces ser cortos y ojald fdciles de
Formularios de contacto |diligenciar.

o agendas *No preguntes lo que no te gustaria compartir. ;Estds pidiendo la direccion? — ;td la
darfas para una empresa con ese producto? - si vendemos asesorias, para qué
solicitar la direccién?

*Nuevamente usa las extensiones.

+Facilita la visita, incluyendo mapa, iconos y horario comercial.

*Muestra la informacién seglin contexto geogrdfico. Si estoy en Colombia
posiblemente no quiera ver la informacion de Brasil o viceversa.

Visitas fisicas

sInformacidn simple, en texto grande.
*Que sed posible continuar en PC.
:Los enlaces a la pdgina principal deben ser claros, incluso aunque sea una /anding

page.

Notoriedad

Segun los objetivos también existen consejos clave, por ejemplo:

Campaiia Consejos de segmentacion

Camparias de ventadirects ~ *Palabras clave + ubicacion
*Audiencias + edad
*Palabras clave + temas
‘Remarketing + sexo
+Temas + audiencias

Campafias de marca /branding  *Edad + sexo + audiencias afines
+Audiencias afines + edad

*Palabras clave + ubicaciones

*Palabras clave + sexo

*Temas + audiencias afines + ubicaciones




Puedes usar pujas predeterminadas, manuales o personalizadas, definirlas de manera
dinamica y otro sin fin de opciones.

Digamos que posees una puja de US $3 en una ubicacién que aparece como “muy
popular’. También determinas un ajuste adicional de 10% para un “contenido muy
popular”. Asi que, llegado el momento de mostrar el mensaje, pujaras con US $ 3 +
0.3 (10%) — pues se acumularan-.

Miremos otro ejemplo: digamos que tienes una puja personalizada de US $ 2 para la
audiencia “interesados en la lenceria”, con un ajuste demografico “mujer” del 30%
porque es tu publico objetivo clave y tienes un ajuste de la puja por orientacion
geografica del 20% adicional para las ciudades grandes en tu pais, pues asumes que
tienes mas opciones de venta alli.

Google ajustara la puja asi:

Coincidenca Puja
Pl basic 51
Austeporseno e USS2+30% 08 U526
At or ticain 582+ 0% 04 05§24
Autepordbicdnysero USS2+04408=0583

Pero recordemos que la puja no es el valor final que terminas pagando, asi que las
pujas asighan precios a tus anuncios, estos son los tipos de estrategia:

e Costo por clic mejorado CPC — es un CPC manual y ajusta automaticamente
para maximizar conversiones.

e Costo por Adquisicion CPA objetivo — aumenta conversiones con un CPA
especifico.

e Retorno de inversién publicitaria 0 ROAS objetivo.

e Costo por mil impresiones.

e Maximizar clics — buscan obtener el mayor nimero de clics sin pasar el
presupuesto.

e Costo por expansion — usados en los anuncios tipo lightbox — cuando posan
en raton encima o tocan el anuncio y lo expanden.

e CPC manuales — tu determinas cuanto estas dispuesto a pagar.

e Pujas automaticas — también llamado Smart Bidding — son pujas basadas en
conversiones como CPA Objetivo, ROAS y CPC mejorado pero que usan la
inteligencia artificial de Google Ads para definir la mejor puja en cada subasta.



Como ves, hay bastantes estrategias, y dependeran también de los tipos de
ajuste que deseamos realizar, ya nombramos que podria ajustar por sexo,
ubicacion, etc. Vamos a ver un resumen de los tipos de ajuste de puja
disponibles.

Tipo de puja Consejos

Casi siempre son campafias de llamada, por ejemplo, a usuarios de
teléfonos méviles, incrementa la puja para estos dispositivos y determina
la frecuencia con la que se muestran a los usuarios, poseen intervalo
desde -90 % hasta +900%

Ajuste por interaccién

Ya lo nombramos y funciona igual que la segmentacion, es posible llegar
Ubicacién a ciudades, dreas geogrdficas, paises, o radios de accion, con un rango
desde -90 % hasta +900%

Aquellas campafias que poseen horarios o dias concretos para ser
mostrados, con un rango de -90 % hasta +900%

Programacion

En funcién de temas, ubicaciones y otras segmentaciones disponibles en
Métodos de segmentacion Google Ads podrds aumentar en los anuncios (no en campafias) rangos
de -90% hasta +900%

De acuerdo con tus listas y seguimiento, puede ser usado en campadias y
grupos de anuncios con rango de -90% hasta +300%

Listas de remarketing

Se pueden usar en camparias, grupos de anuncios se podrd trabajar un
Dispositivo rango de -100% hasta +900% - Es decir, también podrds segmentar
directamente aquf con esta estrategia.

Es claro, es la mayor importancia en esta red, el contenido y los sitios
Contenido principal populares, pues bien es posible usarlo en grupos de anuncios y va de
intervalos desde 0% (como segmentacion negativa) hasta +500%

Y por supuesto, asi como configuraste aumentos positivos, se tienen en cuenta
los negativos.

Como ves tenemos un catalogo completo de opciones que puedes explorar.



