
Mejora de la experiencia en Google 
Ads 

Durante esta unidad haremos una introducción a la red de Display, 
complementaria a la red de búsqueda de Google Ads; se analiza la gestión de 
los anuncios en la red de display y tipos de anuncio y herramientas que 
permiten automatización o mejora de la experiencia de los anunciantes, así 
como con los creativos; además, daremos un vistazo a la publicidad de 
shopping y terminaremos analizando la nueva interfaz de Google Ads y los 
cambios más relevantes presentados. 

 


