SOLUCION

Tu cliente ha lanzado recientemente una campana para dos de sus servicios
estrella:

e la decoracidén de pasteles 'y
e la decoracién de ambientes para fiestas.

Aunque no tiene sitio web grande — solo es una landing page - maneja su
negocio con su dispositivo movil.

Pues bien, los anuncios ya estdn creados, pero tu cliente desea usar tantas
extensiones como sea posible, pues un amigo suyo de estudio quien también es
su competencia le comentd sobre las opciones que tiene Google Ads.

De acuerdo con esta informacidn, tu reto consiste en:

1. Determinar cudles extensiones podria o deberia usar tu cliente. Para ello
ten en cuenta el tipo de producto, la conformacién del sitio, la manera en
que maneja su negocio y su objetivo con estos anuncios.

2. Entregarle un documento a tu cliente a manera de informe y sustentar tu
asesoria respecto a cudles extensiones debe usar, cudles no y porqué.

(Listo para el reto? jAdelante!
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RETROALIMENTACION

Veamos un ejemplo de solucién al reto:

El primer punto relevante de la situacion es que nuestro cliente no posee sitio
web complejo o extenso, es sélo una landing page. Esta situacion es bastante
inusual en marketing digital, pero comun en personas que ofrecen servicios.

De acuerdo con esto, podrd usar:

Extension de llamada: tendria sentido usar la extensién de llamada y
mensajes automdtico, pues estaria centrado en el manejo de su
comunicacién directa con los posibles clientes.

Extension de mensajes automatico: la extension automdtica podrd
usarla si usa anuncios por cercania con zonas especificas que vaya a
visitar.

Extensidn de ubicacidon automadtica: sélo si usa anuncios por cercania y
zonas.

Extension de precios: si configura marcas o eventos, si posee marcas
por grupos de productos.

Extensiones de promocion para fechas especiales: En épocas de fechas
espaciales puede usar extensiones de promocidn, deberia usarla sobre
sus anuncios regulares.

No podrd usar:

Extensién dindmica de vinculo a sitio

Extensidon de fragmentos estructurados dindmicos
Extensidn de ubicacion de afiliados

Extensidn de calificacion

Extensidn dindmica de texto destacado

El cliente debe tener en cuenta que de manera directa no podrd configurar una
ubicacién si no lo ha hecho previamente en Google Mi Negocio, pero si crea una
campaia con un rango de accién de zona por kildmetros, Google Ads
configurard de manera automdtica la extensidn sin intervencion del usuario.

En ese orden de ideas, al no poseer tampoco un sitio web de varias pdginas y
por ende varios links la extensién dindmica de vinculo de sitio no tiene sentido y
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tampoco la de fragmentos estructurados dindmicos, al ser basado en servicios
y no productos, no tiene sentido usar la de ubicacién de afiliados.

Tampoco podrd acceder a la extensidn de calificacion, pues esta se dard sobre
sitios fisicos especificos y sobre su sitio web tampoco tiene sentido usar la
dindmica de texto destacado, pues es sélo una landing page.




