
Optimización de anuncios 

En esta unidad se analizan los formatos avanzados de anuncios, también se 
vela por la calidad del anuncio, pues será clave para la gestión. Por otra parte, 
se estudiarán los informes de gestión y rendimiento, lo que nos permite 
optimizar las campañas que están activas. Para finalizar se analizarán las 
prácticas recomendadas. 

 

 

 


