
SOLUCIÓN 

 

 

Hemos recibido un cliente desde otra agencia, ya tiene una campaña básica 
creada y posee sólo un anuncio, los detalles de este lo puedes retomar del 
ejemplo de esta lección, pues seguiremos con el cliente de Santiago de Chile. 
Recuerda que se trata de una persona que brinda servicios de belleza a 
domicilio, cortes de cabello, manicure y limpieza facial. 

 

En aquel momento, configuramos la campaña, pero creamos sólo un anuncio, 
las palabras clave fueron bastante escuetas y no hay un llamado claro a la 
acción. 

Tu reto es proponer al menos un nuevo anuncio, para ello debes tener en 
cuenta: 

1. Puedes seguir manejando la URL www.ejemplo.com 
2. Editar un poco las descripciones. 
3. Buscar un llamado a la acción. 
4. Mejorar las palabras clave (incluyentes y negativas) que deberíamos 

tener en cuenta. Para esto debes usar el reporte del planificador de 
palabras clave (disponible como herramientas en tu cuenta), generando 
al menos cinco palabras clave con un volumen alto de búsqueda y poca 
competencia o bajo costo. 

5. Al finalizar, crearás un reporte en un documento de texto como 
propuesta para este nuevo anuncio. 

Nota: podrás crear un anuncio nuevo, incluir palabras clave o borrarlas si lo 
consideras necesario, pero no podrás configurar nada de la campaña, sólo 
del anuncio. 
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RETROALIMENTACIÓN 

A continuación, encontrarás un ejemplo de solución al reto: 

1. Una vez que ingresamos a nuestra cuenta de Google Ads, iremos a las 
herramientas: 

 

 
2. Allí podemos colocar varias palabras clave que usamos o que aún no 

están incluidas y revisaremos el promedio de búsqueda mensual 
(buscamos altos índices) de preferencia de baja competitividad o con 
costos bajos (2.000 o menos y máximo 8.000 en este caso, puedes usar 
uno equivalente a tu moneda). Salvo manicure que tiene un tope más 
alto ya que finalmente es el mayor nicho objetivo, hemos ordenado las 
palabras clave por promedio de búsquedas mensuales, por supuesto, al 
trabajar la campaña, pues segmentaremos por posición geográfica, pero 
el promedio de búsqueda y la competitividad (baja para este caso) 
aseguran un buen desempeño. 
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3. Estas palabras clave pueden ser anexadas al plan dentro del grupo de 

anuncios o incluso crear un nuevo anuncio, en este caso las añadiré a 
bloque2. 

 

 

4. En cuanto a la descripción, cambiaremos un poco el texto e incluiremos 
un llamado a la acción, un poco más contundente y orientado a la 
campaña en sí – llamadas – de manera que el anuncio sea más claro. 
Recuerda que tanto la URL, nombre de la empresa y número telefónico 
en este ejemplo son ficticios. 

 

• Hemos incluido también un llamado claro a la acción “llama y separa tu 
cita ahora” y hemos incluido palabras clave con alto potencial de 
búsqueda y poca competencia. 

• Hemos incluido / adicionado palabras clave negativas: “tutorial”, “DIY” 
(de Do it Yourself), “como “, “trucos”, “paso a paso”. 

Y de esta manera ya tenemos al menos dos anuncios en el mismo grupo, todo 
el tiempo estaremos editando nuestros anuncios para ponerlos a punto. 

 


