SOLUCION

Hemos recibido un cliente desde otra agencia, ya tiene una campafia bdsica
creada y posee sélo un anuncio, los detalles de este lo puedes retomar del
ejemplo de esta leccion, pues seguiremos con el cliente de Santiago de Chile.
Recuerda que se trata de una persona que brinda servicios de belleza a
domicilio, cortes de cabello, manicure y limpieza facial.

En aquel momento, configuramos la campana, pero creamos sélo un anuncio,
las palabras clave fueron bastante escuetas y no hay un llamado claro a la
accion.

Tu reto es proponer al menos un nuevo anuncio, para ello debes tener en
cuenta:

Puedes seguir manejando la URL www.ejemplo.com

Editar un poco las descripciones.

Buscar un llamado a la accién.

Mejorar las palabras clave (incluyentes y negativas) que deberiamos
tener en cuenta. Para esto debes usar el reporte del planificador de
palabras clave (disponible como herramientas en tu cuenta), generando
al menos cinco palabras clave con un volumen alto de busqueda y poca
competencia o bajo costo.

5. Alfinalizar, creards un reporte en un documento de texto como
propuesta para este nuevo anuncio.

W

Nota: podrds crear un anuncio nuevo, incluir palabras clave o borrarlas si lo
consideras necesario, pero no podrds configurar nada de la campaia, sélo
del anuncio.
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RETROALIMENTACION

A continuacidn, encontrards un ejemplo de solucion al reto:

1. Una vez que ingresamos a nuestra cuenta de Google Ads, iremos a las
herramientas:

campanas

| ) PLANIFICACION |E8 BIBLIOTECA COMPARTIDA /@ ACCIONES EN BLOQUE % MEDICION £ CONFIGURACION
 Planificador de palabras clave ’eslor de audiencias Todas las acciones en bloque Conversiones Facturacion y pagos
| Vista previa y diagnostico de anuncios Estrategias de puja de cartera Reglas Google Analytics Datos empresariales
Planne Listas de palabras clave negativas Secuencias de comandos Buscar por atribucion Acceso a la cuenta
Presupuestos compartidos Subidas Cuentas vinculadas

Listas de exclusiones de Preferencias
emplazamientos

2. Alli podemos colocar varias palabras clave que usamos o que aun no
estdn incluidas y revisaremos el promedio de busqueda mensual
(buscamos altos indices) de preferencia de baja competitividad o con
costos bajos (2.000 o menos y mdaximo 8.000 en este caso, puedes usar
uno equivalente a tu moneda). Salvo manicure que tiene un tope mds
alto ya que finalmente es el mayor nicho objetivo, hemos ordenado las
palabras clave por promedio de busquedas mensuales, por supuesto, al
trabajar la campana, pues segmentaremos por posicién geogrdfica, pero
el promedio de busqueda y la competitividad (baja para este caso)
aseguran un buen desempeno.

Se han seleccionado 6 | Afiadir al plan  Afiadir a un grupo de anuncios nuevo v Concordancia amplia v

Y  Excluirideas de contenido para adultos

o & Puja por la parte Puja por la parte

B ralabraclave Promediode blsquedas ¢ - ivividad Cuota de fmpresiones de superior de la pagina superior de la pagina  Estado de la cuenta

mensuales anuncio
(intervalo bajo) (intervalo alto)
O  nails 1M-10M  Baja - 4938 68138
pedicure 100mil-1M  Baja - 12908 7.605$
cortes de cabello 100mil-1M  Baja - 2308 3.406$
cortes de pelo para hombre 100mi-1M  Baja - 5058 2346%
cortes de pelo 100mil-1M  Baja - 2148 30488
[  highlights hair 100mi-1M  Baja - 27328 13954
manicure 100mil-1M  Baja - 600$ 9.893$
cortes de cabello para mujer mil - aja - H

V| de cabell j 100mil-1M  Baj 148 18358
[J  barberia 100mil-1M  Baja - 286$ 14838
[0 peluqueria 100mi-1M  Baja - 5748 59198
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3. Estas palabras clave pueden ser anexadas al plan dentro del grupo de
anuncios o incluso crear un nuevo anuncio, en este caso las afadiré a
bloque?2.

Se han seleccionado 6 | Afiadir al plan  Afadir a un grupo de anuncios nuevo v Concordancia amplia v

Nuevo grupo de anuncios
Y  Excluir ideas de contenido para adultos

Test bloque 2
SRR Cuota de impresiones de Fujaporla ;l)aﬁe
= Palabra clave ! titividad g superior de la pagina
CANCELAR CREAR (intervalo bajo)
[J  nails = - 4938

4. En cuanto a la descripcidn, cambiaremos un poco el texto e incluiremos
un llamado a la accién, un poco mds contundente y orientado a la
campaia en si — llamadas — de manera que el anuncio sea mds claro.
Recuerda que tanto la URL, nombre de la empresa y nimero telefénico
en este ejemplo son ficticios.

Editar anuncios de solo llamada

= i % /i revia del anunci
Test de campania telefonica > Grupo de anuncios 1 At previa del andnci

Nombre de la empresa

Belleza atu casa ©)
Némero de teléfono e " Llamar a 224 21 31 36: Bellezaatucasa @
Chile ~ 224213136 €] www.ejemplo.com
) Ejemplo: (2) 2123 4567 Servicios de belleza a casa, manicure, pedicure, corte cabello
Linea de descripcion hombre o mujer. |Recibe Ia visita profesional en tu domicilio,
ie belleza a casa, manicure, pedicure, corte cabello hombre o mujer. llama y separa tu cita ahora.

Linea descriptiva 2 (recomendada)

la visita profesional en tu domicilio, llama y separa tu cita ahora|@

s
URL visible W

www.ejemplo.com @

URL de verificacién Es posible que tu anuncio no siempre incluya todo el texto; algunos formatos pueden sufrir reducciones. Mas
AL N informacion

http://www.ejemplo.com 9

e Hemos incluido también un llamado claro a la accién “llama y separa tu
cita ahora” y hemos incluido palabras clave con alto potencial de
busqueda y poca competencia.

e Hemos incluido / adicionado palabras clave negativas: “tutorial”, “DIY”

(de Do it Yourself), “como “, “trucos”, “paso a paso”.

Y de esta manera ya tenemos al menos dos anuncios en el mismo grupo, todo
el tiempo estaremos editando nuestros anuncios para ponerlos a punto.



